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”Rypsioljy — lilan hyvaa ollakseen totta” -tiedotus- ja menekinedistamisohjelma

Elintarviketeollisuusliiton toimialayhdistys Oljynpuristamoyhdistys on aloittamassa EU:n sisé-
markkinoille suunnattua menekinedistamisrahoitusta rypsioljyn tiedotus- ja menekinedistamisoh-
jelmalle Suomessa. Ohjelman tavoitteena on parantaa rypsiéljyn imagoa, lisata tietdmysta sen hy-
vistd ominaisuuksista seka lisata rypsioljyn kulutusta.

Yleinen kiinnostus terveyttd kohtaan ja terveytté edistavien tuotteiden kysynta lisaantyvét. Elin-
tarviketeollisuuden tuotekehityksessa pyritdan vastaamaan Kysynnan tuomiin haasteisiin tarjoamalla
uusia innovatiivisia ratkaisuja. "Joskus parhaat asiat ovat nendmme alla.” N&in voidaan sanoa ryp-
sidljystd. Sen hyvit ravitsemukselliset ominaisuudet on tieteellisesti osoitettu ja sen kayttomahdolli-
suudet ovat monipuoliset. Lisaksi rypsiéljyn mieto maku antaa tilaa ruoka-aineiden omille mauille
ja aromeille.

Maa- ja metsatalousministerion Tietopalvelukeskuksen julkaiseman Ravintotaseen mukaan suo-
malaisten keskimaarainen kasvioljyjen kulutus vuonna 2003 oli 5,3 kg ja siitd rypsiéljyn osuus oli
noin 75 %. Suomessa kaytetadn keskiméaéarin kasvioljyja 14,5 g eli ruokalusikallinen henked kohden
paivassa. Vuosittain toistettavien AC Nielsenin Markets Trends -tilastojen mukaan Suomen vabhit-
taismyynnissa olevien kasvioljyjen myynti on tasaantunut ja rypsioljyn myynti on vahentynyt viime
vuosina.

Kolmivuotinen rypsi6ljyn tiedotus- ja menekinedistdmisohjelma ”Rypsi6ljy — liian hyvaa ollak-
seen totta” alkaa vuoden 2006 kevaalla. Vuotuinen budjetti on 250 000 euroa, josta EU:n osuus on
50 %, Suomen valtion 20 % seka toimialan 30 %. Oljynpuristamoyhdistyksen, jonka jasenia ovat
Ravintoraisio Oy ja Mildola Oy, lisaksi hankkeessa on mukana MTK. Ohjelman kaytannon toteu-
tuksesta vastaa mainostoimisto Recommended Finland Oy.

Euroopan Unioni tdydentda maatalouspoliittisia jarjestelmidédn maataloustuotteiden ja elintar-
vikkeiden menekinedistamisohjelmilla. Unioni rahoittaa kokonaan tai osittain toimenpiteitd, joiden
tarkoituksena on antaa tietoa EU:n maataloustuotteista ja elintarvikkeista tai edistdd niiden myyntia
niin sisdmarkkinoilla kuin ns. kolmansissa maissa eli EU:n ulkopuolella. Lains&dadantd on ollut voi-
massa vuosituhannen vaihteesta ja ensimmaiset hankkeet on aloitettu vuonna 2001.

Neuvoston asetuksen mukaan EU voi osallistua sellaisten toimien rahoittamiseen, jotka liittyvat
PR-toimintaan, menekinedistamiseen ja tiedotukseen, ja niilla pyritdan erityisesti tuomaan esille
EU:n tuotteiden parhaat puolet kuten laatu, hygienia, elintarvikkeiden turvallisuus, ravintoarvo,
merkinnat, eldinten hyvinvointi ja elintarviketuotannon ymparistoystavallisyys. Muita toimia ovat
osallistuminen erilaisiin tapahtumiin ja messuille seka tiedotuskampanjat, jotka koskevat suojattuja
alkuperanimityksia ja maantieteellisia merkintdja seka aitoja perinteisia tuotteita, EU:n laatu- ja
merkintdjarjestelmid ja luonnonmukaista maataloustuotantoa. Tietoa voidaan jakaa myos EU:n
maéadritetylld alueella tuotettujen laatuviinien (tma-laatuviinit) jarjestelmasta, ja tuotteiden menekkia
voidaan edistad luotaamalla uusia markkinoita.

Johdanto

Yhteiskunnassa kaydéaan laajaa keskustelua terveellisen ruokavalion ja liikkunnan merkityksesté
oleellisina tekijoina ihmisten terveyteen ja kokonaisvaltaiseen hyvinvointiin. Vastuu siitd, mitd me
suuhumme pistdmme, on meilld itsellamme, mutta tehokkaalla koko ruokaketjun kattavalla valistus-
ty6ll& vaikutetaan ravintotottumuksiin. Yleinen kiinnostus terveyttd kohtaan ja terveytta edistavien
tuotteiden kysynta lisd&ntyvat. Elintarviketeollisuus vastaa tehokkaalla tuotekehitykselldadn ajan
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haasteisiin tarjoamalla uusia innovatiivisia tuotteita ja ratkaisuja kuluttajille ja ruokaketjun eri toi-
mijoille.

Elintarviketeollisuusliitto ry:n toimialayhdistys Oljynpuristamoyhdistys on aloittamassa kolmi-
vuotista EU:n ja Suomen valtion osarahoittamaa EU:n sisdmarkkinoille suunnattua rypsiéljyn tiedo-
tus- ja menekinedistdmisohjelmaa Suomessa. Ohjelman tavoitteena on parantaa rypsiéljyn imagoa,
lisata tietamysta sen hyvistd ominaisuuksista seka lisata rypsioljyn kulutusta. ”Joskus parhaat asiat
ovat nendmme alla.” Nain voidaan sanoa rypsi6ljysta. Sen hyvét ravitsemukselliset ominaisuudet on
tieteellisesti osoitettu ja sen kayttomahdollisuudet ovat monipuoliset. Lisaksi rypsiéljyn mieto maku
antaa tilaa ruoka-aineiden omille mauille ja aromeille.

EU:n maataloustuotteiden menekinedistaminen

Euroopan Unioni tdydentdd maatalouspoliittisia jarjestelmidén maataloustuotteiden ja elintarvikkei-
den menekinedistamisohjelmilla. Rahoittamalla kokonaan tai osittain Unioni osallistuu toimenpitei-
siin, joiden tarkoituksena on antaa tietoa EU:n maataloustuotteista ja elintarvikkeista tai edistaa
niiden myyntia niin sisamarkkinoilla kuin ns. kolmansissa maissa eli EU:n ulkopuolella. Lainséa-
dantd on ollut voimassa vuosituhannen vaihteesta ja ensimmaiset hankkeet on aloitettu vuonna
2001.

Neuvoston asetuksen mukaan EU voi osallistua sellaisten toimien rahoittamiseen, jotka liittyvat
PR-toimintaan, menekinedistamiseen ja tiedotukseen, ja niilla pyritdan erityisesti tuomaan esille
EU:n tuotteiden parhaat puolet, kuten laatu, hygienia, elintarvikkeiden turvallisuus, ravintoarvo,
merkinnat, eldinten hyvinvointi ja elintarviketuotannon ymparistoystavallisyys. Muita toimia ovat
osallistuminen erilaisiin tapahtumiin ja messuille seka tiedotuskampanjat, jotka koskevat suojattuja
alkuperanimityksia ja maantieteellisia merkintdja seka aitoja perinteisia tuotteita, EU:n laatu- ja
merkintdjarjestelmid ja luonnonmukaista maataloustuotantoa. Tietoa voidaan jakaa myos EU:n
maéadritetylld alueella tuotettujen laatuviinien (tma-laatuviinit) jarjestelmasta, ja tuotteiden menekkia
voidaan edistad luotaamalla uusia markkinoita.

Menekinedistamisohjelmiin hyvaksytyt aiheet ja tuotteet ovat suurelta osin eteldisemmalle
Euroopalle luonteenomaisia. Italia, Espanja ja Kreikka ovat olleet suurimmat rahoituksen saajat.
Suomessa sisamarkkinoiden menekinedistdmisrahoitusta on myonnetty maitotuotteille sekd kanan-
munien merkinn&sté tiedottamiselle. Kolmansiin maihin suunnattuun menekinedistamiseen rahoi-
tusta on saanut Suomen Kaurayhdistyksen Venéjan markkinoille kohdistama kauratuotteiden mene-
kinedistamishanke. Rypsioljy otettiin menekinedistamisasetuksen tuotelistalle kevaalla 2005 ja en-
simmaiset menekinedistamisohjelmat aloitetaan vuoden 2006 alkupuolella. Suomen ja Saksan kan-
salliset rypsioljyn menekinedistamishankkeet ovat ensimmaiset.

Komissio pitaa etusijalla usean jasenvaltion yhteisohjelmia. Kéyténtd on osoittanut monikansal-
listen projektien organisoinnin ja hallinnoinnin olevan hyvin ty6lasta ja rajoittavan yhteishankkei-
den toteutumista. Edistdékseen yhteisprojektien syntymista komissio on ryhtynyt lainsaadannallisiin
toimenpiteisiin byrokratian vahentamiseksi.

Suomessa maa- ja metsatalousministerion interventioyksikkd on viranomainen, joka hallinnoi
menekinedistdmisohjelmia. Ohjelmien tarkastusviranomaisena toimii tullilaitos.

Rypsioljyn kulutus
Euroopan unionissa rypsioljya kéaytetadn elintarvikkeeksi noin 3,5 milj. tonnia vuodessa. Suomen
kasvidljyjen tuotantomé&éra on noin 90 000 tonnia, josta rypsidljyn osuus on yli 80 %. Rypsidljysta

elintarvikkeeksi kaytettiin 47 milj. kg vuonna 2003. Rypsidljysta vahittdismyynnin kautta eli suo-
raan kotitalouksille menee noin 3,5 miljoonaa kiloa. HoReCa-sektorin (= hotel, restaurant, catering)
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tarpeisiin menee noin 5 miljoonaa kiloa ja loput noin 12 miljoonaa kiloa ké&ytetaan elintarviketeolli-
suudessa margariiniteollisuuden 20,5 miljoonan kilon liséksi.

Vahittaismyynnissa olevat rypsioljyt menevat padasiassa kotitalouksien kaytt6on sellaisenaan
(paistaminen, leivonta, ruoanvalmistus, salaatin- ja grillauskastikkeet, vuokarasvat, marinadit, ma-
joneesit). HoReCa-sektorilla rypsioljyd kéytetddn ruoanvalmistukseen (kylmat kastikkeet, ma-
rinadit, majoneesit), leivontaan ja syvapaistoon.

Elintarviketeollisuudessa rypsidljya kdytetddn eniten margariinin valmistuksen raaka-aineena.
Meijeriteollisuus kayttaa rypsioljya talla hetkelld ensisijaisesti voi-kasvidljyseoksiin seka juuston-
kaltaisten valmisteiden valmistukseen. VValmisruokateollisuudessa rypsioljya kaytetdan seké erilais-
ten tuotteiden raaka-aineena (salaatinkastikkeet, salaatit, marinadit) ettd paistorasvana. Leipomot
kayttavat rypsioljya leivontamargariinien muodossa (paisto, leivontaraaka-aine).

Maa- ja metsatalousministerion Tietopalvelukeskuksen Ravintotaseen mukaan suomalaisten
keskimé&arainen kasvioljyjen kulutus oli vuonna 2003 noin 6 litraa ja siita rypsioljyn osuus oli noin
75 % eli noin 5 litraa. Henked kohden Suomessa kéytetddn kasvioljyja 14,5 g eli ruokalusikallisen
verran péivéssd. Vuosittain toistettavien AC Nielsenin Markets Trends -tilastojen mukaan Suomen
vahittaismyynnissa olevien kasvidljyjen myynti on tasaantunut ja rypsioljyn myynti on véhentynyt
viime vuosina.

Rypsioljyn hyvat ominaisuudet heikosti tunnettuja

Laajasta tuotannosta ja erinomaisesta rasvakoostumuksesta huolimatta rypsiéljyn tunnettuus ja ar-
vostus on heikkoa. Rypsioljyd ei mielletd gastronomiseksi tuotteeksi vaan sitd pidetdén arkisena
bulkkituotteena, kaupan alahyllyn tayttajand ja lavatavarana. Kahden suurimman kotimaisen kirja-
kustantajan ruokakirjoissa rypsioljya ei mainita mitenkaan, ja se nakyy vain satunnaisesti resepteis-
sd kaytettavand rasvana. Rypsioljyn tdamédnhetkinen brandikuva on vasta alkumetreilld. Itse tuote on
kuitenkin erinomainen ja sen ravitsemukselliset ominaisuudet on tieteellisesti osoitettu. Liséksi ryp-
sidljy on monikayttdinen ja edullinen. Rypsioljy on malliesimerkki ravitsemussuosituksissa suosi-
telluista hyvistd, pehmeistd rasvoista, koska:

1) se sisaltad runsaasti pehmeaa rasvaa, yli 90 %

2) sen rasvahappokoostumus on hyva

3) se siséltaa valttaméattomia linoli- ja erityisesti alfalinoleenihappoja

4) sen n-6 ja n-3-sarjan rasvahappojen suhde on terveyden kannalta hyva
5) liséksi se sisaltad merkittdvan maaran E-vitamiinia.

”Rypsioljy — lilan hyvaa ollakseen totta” -tiedotus- ja menekinedistamisohjelma

Elintarviketeollisuusliitto ry:n toimialayhdistys Oljynpuristamoyhdistys on aloittamassa EU:n sisa-
markkinoille suunnattua menekinedistdmisrahoitusta rypsioljyn tiedotus- ja menekinedistdmisoh-
jelmalle Suomessa. Kolmivuotinen rypsi6ljyn tiedotus- ja menekinedistamisohjelma “Rypsioljy —
lilan hyvéaa ollakseen totta” alkaa vuoden 2006 kevaalla. Vuotuinen budjetti on 250 000 euroa, josta
EU:n osuus on 50 %, Suomen valtion 20 % seka toimialan 30 %. Oljynpuristamoyhdistyksen, jonka
jaseni& ovat Ravintoraisio Oy ja Mildola Oy, lisdksi hankkeessa on mukana MTK. Ohjelman kay-
tdnnon toteutuksesta vastaa mainostoimisto Recommended Finland Oy.

Recommended Finland Oy on tdyden palvelun markkinointiviestintdtoimisto. Osaamisalueena
ovat brandin ja mielikuvan kehittdmiseen ja suhdemarkkinointiin liittyvat strategiat, markkinointi-
viestintd, graafisen ilmeen ja kayttosovellusten suunnittelu seké digitaalinen markkinointi. Toimiston
vahvuutena on koko vaestdon kohdistuvan yhteiskunnallisen ja palveluviestinndn seka business-to-
business viestinnan tuntemus.
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Ohjelman tavoitteena on parantaa rypsioljyn imagoa, lisété tietdmystd sen hyvista ominaisuuk-
sista, valistaa sen kaytOsté ja ravintoarvosta, parantaa tietdmysta rypsioljysta elintarviketeollisuuden
raaka-aineena seké lisaté rypsioljyn kulutusta.

Menekinedistamisohjelman vaikuttavuuden seuraamiseen on valittu tavoitteiden kannalta mah-
dollisimman tarkoituksenmukaisia mittareita. Heti ohjelman alussa lahtotasotutkimuksella mitataan
rypsioljyn kayttoa ja mielikuvaa.

Toimenpiteiden vaikuttavuuden mittaukseen kiinnitetd&n erityistd huomiota. Ennen ja jalkeen
yksittéisia toimenpiteitd arvioidaan kvalitatiivisella kyselytutkimuksella kuluttajien mielikuvaa ja
asennetta rypsioljyé kohtaan seka kayttod, kayttotineytta ja kayttokohteita.

Ohjelman kohderyhma on laaja kasittden mielipidevaikuttajat, kuluttajat, HoReCa-sektorin, elin-
tarviketeollisuuden ja kaupan. Eri kohderyhmille suunnattujen toimenpiteiden painotukset vaihtele-
vat ohjelman eri vaiheissa. Samoin kohderyhmille suunnatussa viestinndssa kaytetaan erityyppisia
Kiteytyksid ja viesteja. Ohjelman perusviesti on "Rypsi6ljy — herkullista ja osa terveellista ruokava-
liota”.

Mielipidevaikuttajat kuten keittiomestarit, toimittajat ja terveydenhuollon ammattilaiset ovat
strategisesti tarked kohderyhmd. Mielipidevaikuttajilla on imagon, tuotteiden k&yton ja trendien
muodostumisessa suuri merkitys. Kuluttajasegmenttien maarittdminen tana paivana on hyvin moni-
ulotteista. Ohjelmassa kohderyhmat on valittu sek& kulutuskdyttaytymisen ettd demograafisten teki-
joiden perusteella.

Ohjelmalla tulee olemaan Internet-sivustonsa osoitteessa www.rypsioljy.fi. Sivustolla on tieto
rypsioljyn teknisista ja ravitsemuksellisista ominaisuuksista seké ruokaohjeita. Lisaksi terveysalan
ammattilaisille on oma osionsa.

Suomessa toteuttava rypsioljyn tiedotus- ja menekinedistamisohjelma on ensimmaéinen laatuaan
Euroopan Unionissa. Perustan edelldkavijan asemalle on rakentanut vuosien ty6 rypsioljyn teknis-
ten ja ravitsemuksellisten ominaisuuksien tutkimuksessa. Talta pohjalta on hyvé lahted toteuttamaan
kolmivuotista "Rypsi6ljy — lilan hyvaa ollakseen totta” -tiedotus- ja menekinedistdmisohjelmaa.
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