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. Tutk. tavoite... jé.tkuu

Tarkeimmat kysymykset olivat:

1. Kaytetaanko informaatiota viljan
myyntipaatdsten tekoa varten?

2. Mika informaation lahteita hyddynnetaan?

3. Onko olemassa yhteyttd informaation kaytén
Ja yrittajatyypin valilla?

4. Mitka tekijat vaikuttavat viljan myynnin
ajoitukseen?

Tutkimuksen tavoite

Taman Avena Nordic Grain Oy:n
rahoittaman tutkimuksen
tarkoituksena oli selvittaa
viljanviljelijoiden viljakauppaa
koskevaa tietojen kayttoa.

Aineisto ja menetelma:

= Postikysely 600 satunnaisesti valitulle tilalle,
joiden paatuotantosuunta on kasvinviljely, ja
jotka olivat alueellisesti edustavia TE-keskusten
kasvinviljelytilojen suhteen.

= Aineistoon sovellettiin faktorianalyysi yhdistettyna
alueelliseen luokitteluun ja yrittajatypologiaan.

= Informaatioléhteet kasittivat ammattilehtia,
internetia, televisiota ja henkilokohtaista
kanssakaymista.

Kyselyyn vastasi:

* 234 tilaa, joista kaytto- « Vastanneista 17 % sai
kelpoisia vastauksia 230 vahintaan 75 %
(38%) tulostaan maataloudesta
« Vastanneiden keski-ikéa « Vastanneista 40 % sai
oli 48 vuotta alle 25 % tulostaan

maataloudesta

« 58 prosentilla oli
koulutusta maatalouden
alalla.

Tulokset:

= Yli puoletvastanneista oli sitd mielta, etta
tuottajalehdet Maaseudun tulevaisuus ja
Landsbygdens folk ovat hyvia tai melko hyvia
lahteita.

= Kolmasosa ei kayta naité lahteita viljan
hintatietojen hankkimiseksi.

= Noin 19 % kaytti internetia mutta 69 % ei
(14 prosentilta puuttui mahdollisuus siihen)

« Teksti-TV:ta kaytti 29 %




. Tulokset jatkuu...
= Kaksi komasosa hyddynsi viljakauppaa
tietoléahteena (hyva tai aika hyvéa lahde) ja 17
% hyddynsi neuvojia.

« Vastaajista 43 % seurasi markkinointi-
tapahtumia muutaman kerran kuukaudessa ja
43 % pelkastaan myyntiajankohtana.

= Hankittu hintainformaatio vaikutti viljelyksavin
valintaan 40 prosentilla vastanneista, kun silla
oli vain vahan merkitysta 42 prosentille ja 18
prosentille ei ollenkaan.

. Tuloksetjakuu 3

« Vastanneista 21 % teki omia katetuotto-
laskelmia ja 57 % muunlaisia arvionteja, kun
taas 22 % ei tehnyt minkaanlaisia
kannattavuuslaskelmia tai arviointeja.

« Joukkotiedotusvélineet vaikuttivat myynnin
ajoitukseen erittain paljon yhdella prosentilla
vastanneista, melko paljon 44 prosentilla,
vahan 32 prosentilla ja ei olleenkaan 23
prosentille vastanneista.
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. Informaatiolahteiden valinta, %%6:
Informaatiiolah |[Hyva|Aika |[Aika Huo- |Ei
de hyva |huono |no kayta
Maas. Tul., LF. 26 32 6 4 32
Hintapu.Tietokappa 3 5 5 5 84
Kaytannon maam. 8 10 10 3 69
Paikallislehdet 5 10 16 16 53
Viljak. omia lehtia 4 28 17 6 45
Internet 7 12 7 5 69
Teksti-TV 4 10 8 7 71
Ostajat, kauppiaat 32 33 10 1 24
Maatalousneuvojat 5 12 11 2 70
Viljelijakok., kurssit 6 19 11 5 59
Muut viljelijat 16 36 9 6 33

* Faktorianalyysi tuotti kolme faktoria, joiden
ominaisarvo oli yli yhden.

= Nama kolme tekijaa kerasivat 53 % otoksen
varianssista. Faktoreille annettiin nimet "Vain
informaatiota arvostavat yrittdjat”, “Analysoivat
yrittajat” ja "Tietoiset yrittajat”.
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. Muuttujien kommunaliteetti

Muuttuja Kommu- [Muuttuja Kommu-

naliteetti naliteetti

Internet 0,42

Teksti-TV 0,38 Tietolaht.vaik.viljel 0,58
ykasvien valintaan

Viljak. omia lehtia 0,45 Tietolaht.vaik. my- 0,63
ynnin ajoitukseen

Maatalousneuvoj . 0,64 Kannattavuulask . 0,43
en. tuot. toteutta

Lehdet 0,63 Ostajien vertailu 0,37

Muut yrittajat, 0,65 Viljan ostajien 0,56

kurssit, vilj.kok. tarjoukset

Tietolaht. kaytto 0,44 Yrittajan tietoisuus 0,69

viljakaupasta

Faktorin vain informaatiota arvostavat yrittajat
vahvimmat lataukset muodostivat informaatioléhteet.

= Faktori vastaa noin 31 prosenttia alkuperaisen otoksen
varianssista.

= Tietoldhteet "lehdet”, "maatalousneuvojat” ja "muut
yrittajat, kurssit kokoukset yms.” oli vahvimmat
lataukset télla faktorilla.




.. - - TS
Muuttujienfaktorilataukset: . . s
Muuttuja Vain informaatiota | Analysoivat Tietoiset Faktorin analysoivat yrittdjat
arvostavat yrit@ja |yrittajat yrittajat
E— = = = - vahvimmat lataukset muodostivat “tietoléhteiden
Viljakauppiaat =} o o vaikutus viljelykasvin valintaan” ja “tietolahteiden
Maatalousneuvojat o7 om0 o vaikutus myynnin ajoitukseen”.
Lehdet 077 019 0,09
YT — o on oo . o L
il akokoukset yms. = Muuttujat“tietolahteiden kéayttd” ja “kannatta-
et e P oo o on vuus laskelmia ennen tuotannon toteuttamista” oli
Tietokhteiden vaikutus 014 074 012
Vil dykasyien valintean vahvat lataukset
Tietokhteiden vaikutus 025 072 022
myynnin ajoitukseen
oot o ° o = Faktori vastaa noin 13 prosenttia alkuperaisen otoksen
Ostajienvertailu 00 039 046 varianssista.
Pyytaa tarjoukisaviljan ou 017 072
ostajilta
Yrittajan tietoisuus 007 019 081
viljakaupasta

Kolmas faktorin tietoiset yrittajat

= vahvimmat lataukset muodostuivat muuttujista
"yrittdjan tietoisuus viljakaupasta” Viljan ostajien
tarjoukset”, “ostajien vertailu” ja “viljakauppiaat’.

= Faktori vastaa noin 8 prosenttia alkuperaisen otoksen
varianssista.
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Faktoreiden valinen korrelaatio:

« 216 yrittajan saamien kolmen faktorin faktoripisteita
kaytettiin korrelaatioanalyysissa

« Korrelaatio kolmen faktorin valilla oli positiivinen, ts. mikali
yrittaja on vain informaatiota arvostava niin
todennakdisyys on suuri, ettd han on myos analysoiva ja
tietoinen ja taisin pain.

= lan ja faktoreiden analysoivat rittaf'(étg'a tietoiset e/rittéjét
valinen korrelaatio oli noin -0,20 mika tarkoittaa, etta nuoret
viljelijat ovat hieman enemman analysoivia ja tietoisia kuin
iakkaammat viljelijat.

= Korrelaatio faktoreiden analysoivat yrittdjat ja tietoiset
yrittajat ja koulutuksen valilla on 0,22 mika merkitsee, etta
yrittajat, joilla on enemmén koulutusta ovat enemman
analysoivia ja tietoisia kuin vahemman koulutusta saaneet
viljelijat.
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Eraiden muuttujien valinen korrelaatio:

= Korrelaatioanalyysista kay ilmi kohtuullisen selva
yhteys useiden tilalla esiintyvien tydtehtéavien
valilla.

= Yrittdjien omat arviot ammattitaidostaan
analysoida taloudellista tulosta, investointien
kannattavuutta sek& maksuvalmiusseurantaa ja
riskien hallintaa korreloivat keskenéan voimakkaan
positiivisesti.

= Korrelaatio vilja-alan ja yrittdjan oman
kasvinviljelytdiden arvostuksen valilla on 0,39.

* Viljelysuunnitelmat —korrelaatio
ominaisuuksien kanssa

= Ne yrittajat jotka ovat saaneet odottamansa
tuloksen viljelysuunnitelman teosta mita
todennékodisemmin katsovat hallitsevansa
keskimaaraista paremmin investointeja,
maksuvalmiusseurantaa ja riskinhallintaa
koskevat laskelmat
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Johtopaatokset:

« Maatalousyrittajat hyddyntavat useita
viljamarkkinoiden informaatiota koskevia

tietolahteita.

* Arvostetuimmat tietoléhteet ovat viljan ostajat
ja lehdet Maaseudun Tulevaisuus ja
Landsbygdens Folk.

= Informaation kayttd ja merkitys yrittéjille
kasvavat suhteessa tilan viljelyalaan.

Johgopéétékset. jatkuu

= Tutkimuksen mukaan, on olemassa yhteys ian,
koulutustason ja yrittdjan kokeman informaation
merkityksen valilla.

= Nuoret yrittdjat ja korkeasti koulutetut yrittajat
kayttavat enemman viljakauppaa koskevaa tietoa
kuin idkkaat ja vahemman koulutetut viljelijat.

« Viljan myyntiajankohtaan koskevaan paattkseen
vaikuttavat eniten viljan hinta myyntiajankohtana,
verosuunnittelu ja viljan ostajien suositukset

Kiitos !




